


イントロダクション
課題：「若者がごくごく飲める毎日1杯の青汁を飲みたくなるようなきっかけづくり」

というマイナスな印象

これらの世間一般における

青汁への印象を改善することが





市場分析



商品分析

青汁のイメージ

世間一般での青汁のイメージはまだまだよくない。

。



子どもを使ってのプロモーションを行う





2．アイデア





3．エグゼキューション
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4．クロージング


